Ayuntamicnto de Alicante
MESA DE CONTRATACION i

EXCMO. AYUNTAMIENTO DE ALICANTE 0 9 ABU 2017

INFORME DE  VALORACION Y  CLASIFICACION
REFERENTE A LAS OFERTAS PRESENTADAS, PARA
OPTAR A LA CONCESION ADMINISTRATIVA DE
APROVECHAMIENTO ADICIONAL DE LAS FAROLAS DE
ALUMBRADO PUBLICO CON FINES PUBLICITARIOS

En relacibn con el procedimiento indicado, se emite informe
detallando para cada licitador los puntos obtenidos en lo referente a la
valoracién de los criterios de aplicacion automatica, concretamente en lo
concerniente al canon y a las mejoras econdmicas a la concesién. Se
aplicaran las férmulas aportadas en la clausula 31 del Pliego de
Clausulas Administrativas Particulares que rige el procedimiento para las
puntuaciones relativas a este criterio. El resultado de. la;suma de este
apartado mas la puntuacién obtenida en &l "éﬁé’ﬁadé de criterios
dependientes de un juicio de valor, dara a cada uno de Ios licitadores la

puntuacién obtenida para realizar ia clasificacion de Ios mismos.

Las ofertas recibidas desde la Mesa de Contratacuon relacionadas

con el procedimiento que han sido admitidas por orden de presentacion

son las siguientes:

(1) EVENTUAL S.L.
(2) MAKROPRINT IMPRESION DIGITAL S. L N E.

(3) SPORT BRAND MEDIA S.L.

Ce .

La puntuacién destinada al apartado de cﬁteﬁbs—.gé\{é!uables de forma

automatica es de 90 puntos, que se distribuye de la manera siguiente:

P4gina 1/13



o

A) Cuant.'a del canon ofertado al alza, de 0 a 55 pfos para
la oferta mas ventajosa para el Ayuntamiento en concepto de canon,

segun la formula:
P=55*(O./On)
Siendo (O.) el importe resultante de la diferencia entre el canon del
Iicitador"'iy- el canondel Pliego y (Owm) €l importe resultante de la diferencia
del maycjr caho'ri'-tofertado en la licitacion y el canon del Pliego.

- B) Mejoras econoémicas a la concesion de 0 a 35 puntos,
dIVIdIdOS a'su vez en:

.0 Prec:o Base del servicio prestado a usuarios afenos

al Ayuntamiento de Alicante, de 0 a 10 puntos,

segun la formula:
P=10*(O./Own)

S_iéndc')"(O.;) el importe resultante de la diferencia entre el precio
base de;l .Iic_'_i_tador y el precio base del Pliego y (Owm) el importe resultante
de la diferenéia del menor precio base ofertado en la licitacién y el precio
base del Pliego. La puntuacién de este criterio se efectuara valorando

mas favorablemente la oferta de menor precio.

o Precio base del servicio prestado al Ayuntamiento
de. de Alicante u Organismos Auténomos
vinculados al mismo, de 0 a 15 punlos, segun la

... férmula:

P=1 5*(O|_/OM)
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Siendo (O.) el importe resuitante de la diferencia entre el precio
ofertado por del licitador y el precio base del Pliego qon.el descuento del
10% y (Owm) el importe resultante de la diferencia del menor precio
ofertado en la licitacién y el precio base del Pliego con el descuento del
10%. La puntuacién de este criterio se efectuard valorando mas

favorablemente la oferta de menor precio.

o Incremento de la cantidad mfnima_ de seis (6)
campafias publicitarias gratuitas ofrecidas por el
licitador al Ayuntamiento, en, virtud de o
establecido en la cldusula 4.1 g) del Pliego de
Prescripciones Técnicas que rigen el contrato, de 0
a 10 puntos, segun la formula:

P=1 0*(O|_/OM)

Siendo (0O.) el importe resultante de la d|feren0ta entre el nimero de
campanas ofertado por del licitador y las seis. campaﬁas minimas a
ofertar segun el Pliego y (On) la cantidad resultante de le diferencia del
mayor numero de campanas y el nimero mlnlmo de- ¢ampanas gratuitas
segun el Pliego. La puntuacién de este crlterlo se efectuara valorando
mas favorablemente la oferta que mas campafas gratmtas ofrezca al

Ayuntamiento.

Se pasa a valorar el canon para las empresas - anteriormente

mencionadas:
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A) Cuantia del canon ofertado al alza, 55 puntos.

Los datos de partlda son un canon tipo de ciento siete mil novecientos
ochenta y sels euros con trece céntimos (107.986,13€) para los cuatro (4)
afios de qo_ntrato.

' La?dfeﬁaﬁné"ag alta referente al canon es de doscientos sesenta y
nueve mil novecientos sesenta y cinco euros con treinta y dos céntimos
(269. 965 32€) Se -aplica la citada formula y se obtiene la puntuacién
directa para t:ada Ilcltador

Se adjunta t_abla con las ofertas presentadas por cada una de los
Iicitadofés pé)r orden de propuesta y la puntuacién obtenida aplicada la
fc’:rmula___: indicada anteriormente. Dado que la diferencia entre las
puntuacibnes totales son suficientemente amplias, no se utilizan
decimales en la valoracién de los distintos criterios de aplicacién
autom é}ica._

RESUMEN ‘b_FERTAS_ CANON LICITADORES

ST Licitador Canon PUNTOS
Eventual S.L. 247.296 48 € 47
2 Makroprint Impresién Digital S.L.N.E. 186.296,68 € 27
3 Sport Brand Media S.L. 269.965,32 € 55

Se’ enumeran las cantidades ofrecidas por cada licitador y los puntos

obtenldos en lo referente a la oferta del canon:

- PROPUESTA N° 1.-

La, oferta realizada por la empresa EVENTUAL S.L., es de
'doscientés" ‘ciu‘a'feqfa y siete mil doscientos noventa y seis eurcs con
cuar'ent'é'y ocho jcé_ntimos (247.296,48€) como canon para los cuatro (4)
afios d-é"'COﬁti'a’to." '

‘ Cuantna’del Canon ofertado al alza - 47 puntos
R Cuarenta y siete puntos
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- PROPUESTA N° 2.-

La oferta realizada por la MAKROPRINT IMPRESION DIGITAL
S.L.N.E., es de ciento ochenta y seis mil dosciehtbs. ngVen’ta y seis euros
con sesenta y ocho céntimos (186.296,68€) como canon para los cuatro
(4) afos de contrato.

Cuantia del Canon ofertado al alza - 27 puntos
Veintisiete puntos

- PROPUESTA N° 3.-

La oferta realizada por la SPORT BRAND MEDIA S.L., es de
doscientas sesenta y nueve mil novecientos sesenta’y -cinco euros, con
treinta y dos céntimos (269.965,32€) como canon para los cuatro (4) afios
de contrato.

Cuantia del Canon ofertado al alza - C ol 58 puntos
Cincuenta_‘ y cinco puntos

B) Mejoras econémicas a la concesion.

a) Precio Base del servicio prestado a usuarios ajenos al

S TR

Ayuntamiento de Alicante.

Los datos de partida en este apartado es el preCIo maximo que
pueden cobrar por el servicio, que es de 80€Imes de campana por
unidad publicitaria, se valora la oferta mas economlca Ia de menor coste.

La oferta mas econdmica es de cuarenta y cmco euros (45 00€) por
unidad publicitaria. Se aplica la férmula y se obtlene. la puntuacién para
cada licitador.

Se adjunta tabla con las ofertas presentadas por cada una de los

licitadores por orden de propuesta y la puntuacién obtenida:
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Precio Base Servicio Usuarios Ajenos al Ayuntamiento

Licitador Precio FUNTOS
1 Eventual S.L . 6000€ 6
2 Makroprint Impresion Digital 5.L.N.E. 45,00 € 10
3 Spoﬁ&imdMetﬁaSL, 4975 € 9

Se enumeran ‘los importes por campafa publicitaria ofrecidos por
cada I|C|tador y los. puntos obtenidos en lo referente al precio base del
servicioia usuarios ajenos al Ayuntamiento de Alicante:

- PROPUESTA N° 1.-

Laxofel"t.a. realizada por la empresa EVENTUAL S.L., es de sesenta
euros (60,00€) como precio base de unidad publicitaria para los usuarios
ajenos al Ayuntamiento de Alicante.

Precio Base Ud Publicitaria Ajenos Ayuntamiento 6 puntos
ol ' Seis puntos

- PROPUESTA N° 2.-
La oferta realizada por la empresa MAKROPRINT IMPRESION
DIGITA:L S.L.N.E._-, ‘es de cuarenta y cinco euros (45,00€) como precio

base dé' unidad publicitaria para los usuarios ajenos al Ayuntamiento de

Alicante.
Precio Base Ud Publicitaria Ajenos Ayuntamiento 10 puntos
Diez puntos
-PROPUESTA N° 3.-

La oferta realizada por la SPORT BRAND MEDIA S.L., es de
cuarenta Y nueve ‘euros con setenta y cinco céntimos (49,75€) como
preC|o base de unldad publicitaria para los usuarios ajenos al
Ayuntamlento de Ahcante

Preclo Base Ud Publicitaria Ajenos Ayuntamiento 9 puntos
Do Nueve puntos
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b) Precio Base del servicio prestado al Ayuntamiento de

Alicante u Organismos Auténomos vinculados al mismo.

Los datos de partida en este apartado es un deéchéﬁto minimo del
10% del precio maximo que pueden cobrar pdr eI sérvicid al resto de
usuarios ajenos al Ayuntamiento de Alicante, que es' d‘e 80€/mes de
campafa por unidad publicitaria, con lo que el précio maximo a cobrar
serfa de 72 €/mes de campana por unidad publicitaria al Ayuntamiento de
Alicante y Organismos Autonomos vinculados al nﬁismo, se valora la
oferta mas econémica, la de menor coste.

La oferta mas econdmica es de veintisiete euros (27,0b€) por unidad
publicitaria. Se aplica la férmula y se obtiene la pdﬁt‘uééién para cada
licitador. '+ RN T,

Se adjunta tabla con las ofertas presentad__asf por cada una de los

licitadores por orden de propuesta y la puntuacilc'm"-pbtérji'dé.

Precio Base Servicio al Ayuntamiento u Organismos vinculados al mismo.

Licitador " Precio  PUNTOS
1 Eventual S.L. | 5000€ 7
2 Makroprint Impresién Digital S.L.N.E. 2700€ 15
3 Sport Brand Media S.L. 3466 12

Al

Se enumeran los importes por campafia pUbiiéité_f_ig_' ofrecidos por
cada licitador y los puntos obtenidos en lo re;f"é_re.n'tg :al_,'i:_)_recio base del
servicio al Ayuntamiento de Alicante y Organisrhg‘é‘Aﬁ_fcénlohwos vinculados
al mismo. SRR

- PROPUESTA N° 1.- i

La oferta realizada por la empresa EVENTUAL SL es de cincuenta
euros (50,00€) como precio base de unidad publicitaria para el
Ayuntamiento de Alicante y Organismos Auténomos vincufados al mismo.

Precio Base Ud. Ayuntamiento y Organismos Auténomos 7 puntos
Siete puntos
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- PROPUESTA N° 2.

La:oferta realizada por la empresa MAKROPRINT IMPRESION
DIGITAL S.L.N.E., es de veintisiete euros (27,00€) como precio base de
unidad ':‘bub'li.c.;itaria' para el Ayuntamiento de Alicante y Organismos
Auténom’és"\'”fi.‘nculados al mismo.

Preclo Base Ud Ayuntamiento y Organismos Auténomos 15 puntos
Quince puntos

- PROPUESTA N° 3.-
La oferta realizada por ia SPORT BRAND MEDIA S.L., es de treinta

y cuatro euros con sesenta y seis céntimos (34,66€) como precio base de
unidad pubhcltarla para el Ayuntamiento de Alicante y Organismos

Auténomos vinculados al mismo.

Preclo Base Ud. Ayuntamiento y Organismos Auténomos 12 puntos
: Doce puntos

R
S,

C) Incremento de la cantidad minima de seis (6) campafias
publm:tanas gratuitas ofrecidas por el licitador al Ayuntamiento,
en wrtud d“e Io establec:do en la clausula 4.1 g) del Pliego de

Prescnrpc:ones Tecn:cas que rigen el contralo.

Los datos de partida en este apartado es una cantidad minima de
seis campanas publicitarias gratuitas compuestas de setenta (70)
unidades l'pLiincitarias completas para el Ayuntamiento de Alicante y
Organlsmos Autonomos vinculados al mismo.

La maYor oferta ofrecida de campafias publicitarias gratuitas es de
dieciocho campanas (18). Se aplica la formula y se obtiene la puntuacion

para cada’ I|C|tador
Se adjunta tabla con las ofertas presentadas por cada una de los

Iicitadorgas pqr o_rc;_len de propuesta y la puntuacién obtenida.

Pagina 8/13



Incremento Campafias Publicitarias Gratuitas.

Licitador © Campailas  PUNTOS
1 Eventual S.L. i 12 5
2 Makroprint Impresion Digital S.L.N.E, o 12 § 5
3 Sport Brand Media S.L. | 18 10

Se enumeran [a cantidad de camparias publicitarias gratuitas
ofrecidas por cada licitador y los puntos obtenidos. d

- PROPUESTA N° 1.-

La oferta realizada por la empresa EVENTUAL S‘;L., es de doce (12)
campafas gratuitas para el Ayuntamiento de Alicante y Organismos
Auténomos vinculados al mismo. | | "

incremento Camparias Gratuitas .= ]

5 puntos
Cinco puntos

- PROPUESTA N° 2.-

La oferta realizada por la empresa MAKROPRINT IMPRESION
DIGITAL S.LN.E., es de doce (12) campafas gratuitas para el
Ayuntamiento de Alicante y Organismos Auténomos vinculados al mismo.

Incremento Campanas Gratuitas 5 puntos

Cinco puntos

- PROPUESTA N° 3.-

La oferta realizada por la SPORT BRAND MEDIA S.L.,.es de
dieciocho (18) campafias gratuitas para el Ayuntamiéntq de Alicante y
Organismos Auténomos vinculados al mismo.

Incremento Campaiias Gratuitas 10 puntos

Diez puntos

1
N

Una vez aplicadas las formulas para cada criterio se obtiene la suma
total para cada licitador en lo correspondiente a ia’ valoracion de los
Criterios de Aplicacién Automatica.
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Se adjunta tabla con las puntuaciones obtenidas en este apartado.

Puntuacion Criterios Aplicacidn Automtica.

ey, m = Puntuzcion Precio PreioBase  Campafes | Total Puntuacian

= MR o Canon Base Sentic  Anntamient Graitas Crit. Objefives
1 EvenbaSl 47 B 7 5 85
2 Makroprint impresion Dighal SLNE. 2 10 15 ) 57

3 SortbrandbedaSl. 5 9 12 10 86

Ld_é i'pun'_t_os-:obtenidos en este apartado son:

- PROPUESTA N° 1.-

La oferta realizada por la empresa EVENTUAL S.L..

Puntuacion Canon ofertado al alza - 47 puntos
Precio Base Servicio ofertado a la baja 6 puntos
Precio Base Servicio Ayuntamiento ofertado a la baja 7 puntos
Incremento Namero Campaiias ofertado al alza 5 puntos

Total 65 puntos
- PROPUESTA N° 2.

La ofefta Tredlizada por la empresa MAKROPRINT IMPRESION

DIGITAL S.L:N.E::

Puntuacién Canon ofertado al alza - 27 puntos
Precio Base Servicio ofertado a la baja 10 puntos
Precio Base Servicio Ayuntamiento ofertado a la baja 15 puntos
Incremento Nimero Campaiias ofertado al alza 5 puntos

Total 57 puntos
- PROPUESTA N° 3.-

La‘oferta realizada por la empresa SPORT BRAND MEDIA S.L..
Puntuacién Canon ofertado al alza - §5 puntos
Precio Base Servicio ofertado a la baja 9 puntos
Precio Base Servicio Ayuntamiento ofertado a la baja 12 puntos
Increniento Nimero Campafias ofertado al alza 10 puntos

Total ... 86 puntos

o

A
P
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Habiendo obtenido la puntuacion total en lo referente a los criterios
de aplicacion automatica, se procede a sumar las cantidades obtenidas
en la valoracién de los criterios dependientes de un. jUICIO de valor por
cada licitador. =g

Se adjunta tabla con la suma total de puntos obtenldos por cada
licitador: .

Tabia Resumen Puntuacién Tolal Ofertas.

Licltador Total Puntuacidn = Total Punfuacion Totd
ey — _ Cnt Subjetivos  Crit Objefives Puntiacion
1 EvemialSL 6 | 8 [l
2 Makroprint Impresion Digital SLINE. 6 57 . 63
3 SpotBredMedaSi 6 | 8 92

- PROPUESTA N°® 1.-

La oferta realizada por la empresa EVENTUAL S L

Puntuacion Criterios Dependientes Juicio de Valor 6 puntos
Puntuacién Criterios Aplicacion Directa 65 puntos
Total 71 puntos

- PROPUESTA N° 2.-
La oferta realizada por la empresa MAKROPRINT IMPRESION

DIGITAL S.L.N.E.

Puntuacién Criterios Dependientes Juicio de Valor 6 puntos
Puntuacion Criterios Aplicacién Directa 57 puntos
Total 63 puntos
- PROPUESTA N° 3.-

La oferta realizada por la empresa SPORT BRAND.-MEDIA S.L..
Puntuacion Criterios Dependientes Juicio de Valor 6 puntos
Puntuacién Criterios Aplicacion Directa 86 puntos
Total 92 puntos
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Una vez obtenida la suma total atendiendo tanto a los criterios
dependientes -de un juicio de valor como a los criterios de aplicacion
automatica, tal y como queda reflejado en el cuadro resumen, se
considera: que la oferta suscrita por la empresa SPORT BRAND MEDIA
S.L.,, es la mas adecuada, y en consecuencia se propone dicha
propuesta como - adjudicataria del procedimiento, en segundo lugar
seria la propuesta de la empresa EVENTUAL S.L., y por ultimo y en
tercera posicion la empresa MAKROPRINT IMPRESION DIGITAL

SLNE

Llstado Clasmcaclon por Orden Decreciente

- Licitador Pu'jrt:::on
3 SportBrand Media S.L. 92
1 Eventual SL. | 71
2 . Makroprint Impresion Digital S.L.N.E. 63

La empresa-SPORT BRAND MEDIA S.L, oferta:

- Canon anual de sesenta y cinco mil quinientos euros (65.500€).

s e
1

- Precio’ b_‘ase del servicio a usuariocs ajenos al Ayuntamiento de
Alicante de cuarenta y nueve euros con setenta y cinco céntimos
(49,75€) IVA excluido.

- Precio Base del servicio al Ayuntamiento de Alicante y organismos
auténomos vinculados al mismo de treinta y cuatro euros con

SESénta y seis centimos (34,66€) VA excluido.

- Dieciocho (18) campafias publicitarias gratuitas compuestas cada
l'j'ha' de sétenta (70) unidades publicitarias (dos soportes con sus
respectlvas banderolas impresas por las dos caras, durante un (1)
mes cada una de ellas; en virtud de lo establecido en la clausula
4.1 Q) del Pliego de Prescripciones Técnicas que rigen el contrato.
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Es cuanto tiene que informar el técnico que suscribe.

Alicante, a 7 de agosto de 2017.

El Técnigo Municipal El Jefe de Sefvicio dé Fiestas y

Ocupacién ,c-le ia Publica

Fdo.: José Lancis Goémez Fdo.: Carlos Mgbrilla Carratala.

\
Conforme, El Concejal de Presideijcia y

Coordinacion de Proyectos y Contratacion

W eda
0.: Natxo Bellido Suay

Pégina 13/13






		2017-09-07T09:54:50+0200
	Firmado digitalmente con el Sello de Órgano del Excmo. Ayuntamiento de Alicante


	



